INSTITUTIA PUBLICA
COMPANIA ,TELERADIO-MOLDOVA”

CONSILIUL DE SUPRAVEGHERE

MD-2028, Republica Moldova, Chisinau, str. Miorita, 1 & 73-95-45

= —an e e == |

DECIZIE nr. 48 din 2 nojvmibu® Lo75~

Cu privire la audienta emisiunilor de la Moldova 1 si Moldova 2
in perioada ianuarie-octonibrie 2025.

In temeiul art. 45 din Codul serviciilor media audiovizuale al RM nr. 174 din
08.11.2018 si pet. 16 din Regulamentul de organizare si functionare al
Consiliului de supraveghere (CS) al Institutici Publice Compania ., Teleradio-
Moldova™, aprobat prin Hotararea CS nr. 15 din 19.02.2019, cu modificarile
ulterioare, Consiliul de supraveghere

DECIDE

IS¢ taact de Raporwl cu privire la audienta emisiunilor de la Moldova
I st Moldova 2 pentru perioada ianuarie-octombrie 2025, prezentat de
dl Andrei Zapsa, director general adjunct (Televiziune) al IP
Compania ., Teleradio-Moldova™. (Anexa)

2. Se recomandi dlui Andrei Zapsa ca. la claborarca Grilei cadru pentru
anul 2026 a emisiunilor de la Moldova | si Moldova 2, precum si la
planificarca de noi emisiuni, sd ia in calcul preferintele
telespectatorilor, rezultate din Raportul cu privire la audiente.

3. Prezenta decizie intrd in vigoare la data publicarii.

Presedintele

Consiliului de supravegherefs3 Weadie GHERASIM

Secretara N et
Consiliului de supraveghere A Loretta HANDRABURA
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INTRODUCERE:;

Prezentul raport se bazeaza pe date furnizate de compania TV MR MLD, reprezentant
oficial al AGB Nielsen Media Research (Elvetia), care implementeaz metodologia de
masurare a audientei prin sistemul ,peoplemeter”. Aceasts metods asigura colectarea
continua si obiectivéd a datelor privind comportamentul de consum al telespectatorilor.
Compania TV MR MLD este desemnati, prin procedurd de concurs organizatd de
Consiliul Audiovizualului, drept furnizor oficial al serviciilor de masurare a audientei pe

piata audiovizuala din Republica Moldova.

in raport vor fi utilizati urmatorii indicatori de audienta, conform metodologiei AGB

Nielsen Media Research:

¢« SHR% (Share) - cota de piata a unui post TV, exprimatad procentual. Reprezinta
proportia telespectatorilor unui anumit post din totalul persoanelor care, la
momentul difuzarii, urmaresc televiziunea (adica au televizorul pornit). Acest
indicator reflecta competitivitatea postului TV In raport cu celelalte canale active
in aceeasi perioada.

* AMR%, AMR (Average Minute Rating) - ratingul mediu pe minut. Indicd numsrul
mediu (exprimat in procente sau valori absolute) al telespectatorilor care au
urmarit un anumit program sau un post TV intr-o pericada de timp determinata.
Este utilizat pentru a evalua performanta de audienta a unui produs televizat la
nivel de minut.

* TVR% (TV Rating) - ratingul general TV, care misoar3 nivelul total al consumului
de televiziune. Acesta reprezinta proportia populatiei care vizioneaza televizorul,
indiferent de canalul urmarit, in perioada analizata. Indicatorul reflectd
disponibilitatea publicului pentru consumul de continut TV in ansamblu.

¢ RCH, RCH% (Reach) - acoperirea audientei sau numarul de telespectatori atinsi.
Reprezinta numarul absolut (RCH) sau procentul (RCH%) al persoanelor care au
vizionat cel putin un minut dintr-un program, intr-o perioada specificid. Acest
indicator exprima dimensiunea totald a publicului expus unui continut, fiind

esential pentru evaluarea impactului sigradului de penetrare a programelor TV.



TABEL 1. PROFILUL AUDIENTEI POSTULUI TV MOLDOVA 1

Octombrie 2024 Octombrie 2025 |
Sex vascuin T wow | merw
SexFeminin | 5399%  57,08%
VIRSTA T
- 04-14 { 7.90 % 513 %
[15-20 T Tes0w T - 822%
' 30-44 J 20,45 % 2485% |
45-59 \ 17,02 % ,! 21,83 %
60+ | . 4523% ‘ . 3997%
LIMBA VORBITA * -
Romdnd |  ot41% 7! 9265
Altele T a5ew T 735 %
REGIUNE - -
Chisindu | 770% 10,01 %
Nord . 3166% R 3000%
’ Centru : 38,90 % | 35,77 %
'rmS_ud - i o 2174% . 2412
POPULATE
Urban | 31,72 % | 23,07 %
Rural 68,28 76,93% ]
L




CONCLUZII GENERALE ASUPRA AUDIENTEI TELEVIZIUNII PUBLICE (OCTOMBRIE 2024
VS. OCTOMBRIE 2025)

1. Cresterea totald a indicatorului

Audienta generald pentru perioada de referinta atest3 o Crestere de aproximativ
21,3%, ceea ce aratd o consolidare a interesulu publicului pentru programele postului

public de televiziune.
2. Distributia pe regiuni

Cea mai semnificativa crestere efectiva a audientei, +57,6%, se atestd la nivelul
municipiului Chisindu; urmata de o crestere efectiva de +34.,7%. in sudul tarii, marcand o
extindere importanta in audienta regionala. Regiunile Nord si Centru atestd cresteri

moderate, +13,97% si +11,45%, in ciuda usoarelor scideri procentuale in pondere.
3. Distributia pe varste

Cele mai mari cresteri efective se observa in segmentele 30-44 ani (+48,2%) si
45-59 ani (+57,0%), indicand atragerea audientei adulte. Segmentul 60+ cunoaste o
crestere moderata (+8,2%), iar tinerii si copiii (04-29 ani) au cunoscut o scidere

moderatd (6,5%).

4. Distributia pe mediu de resedint

> Populatia ruralad inregistreaza o crestere efectivd semnificativi (+36,5%)

devenind tot mai reprezentativa in structura audientei.

Populatia urband are o scadere efectiva a audientei (-14,1%), In ciuda

Cresterii generale a indicatorului.

Cresterea audientei este echilibrata, dar cu o dominants clara in randul publicului
adult si rural, ceea ce sugereazd succesul programelor adresate acestor segmente. in
schimb, audienta tanara si urbana necesit3 atentie sporita, deoarece aceste segmente

sunt fie stagnante, fie in scidere relativa.

La nivel regional, Chisindu si Sud sunt zonele cu cresterea absoluta cea mai mare,

ceea ce poate fi valorificat in strategiile de programare si promovare.



AUDIENTA LUNARA A TV MOLDOVA 1

iN 2024, 2025 SI TVR% PENTRU 2025.

TVR%, ratingul general al televiziunilor indic3 fluctuatia telespectatorilor pe

parcursul anului. In perioada rece a anului numarul telespectatorilor creste, iar in perioada

calda a anului -

indicele TVR%, iar daca se atestd o crestere a indicilor de audienta in timp ce TVR%

desecreste, efortul postului poate fi considerat mult mai mare. Este un fel de performanta

la Tnot Tmpotriva cursului raului.

Daca urmarim cifrele din tabelul nr. 2, constatam c3 audienta a suportat fluctuatii

de natura diversa in 2025 fatd de 2024. In perioada anului 2025, fata de perioada

anterioard de referinta,

luna august. Daca in anul 2024, trecerea pragului de 4% SHR, s-a datorat in principal
transmisiunilor meciurilor din cadrul Campionatului European de Fotbal EURO 2024, in

anul 2025, putem observa o crestere solid3 a datelor de audienta in lunile august-

ocltombrie, marcate

descreste. De obicei, indicii de audientd sunt direct proportionali cu

audienta a fost mai mare in lunile februarie, aprilie si incepind cu

atit de productii si emisiuni noi, lansate in perioada respective, cit si

de reflectarea extinsa si la standarde editoriale mai inalte a alegerilor parlamentare.

{ Perioada 12024 ‘ 2025 o

'SHR% | AMR% [ AMR SHR% | AMR% | AMR TVR%
?ianuar’ie ' 3,44% 10.67% 15700 | 3.67% 0.65% 14800 | 14,45%
[T‘ebrua?@” T320% To.60% 114000 ETTY 10,665 15000 |1a0%%
"martie 1377% |0,62% ﬁziab*d 13.82% io,s'9°7, 113400  112,49%
' aprilie 3.65% | 0.45% 10400 358% | 0.48% 100 11,14%
leai - [3,’88'%' 0,48% 11100 365% Tl 0,49% 11300 [11,0% |
quhi_' o _'[Eﬁb%_‘ﬁsz_"/o "Tm'éfo“o - 13.85% 1042% ‘9560 8,97%
"iulie 14,05% '050% 11600 3.62% | 041% 9359 9,35%
august 13.37% | 0,43% 9903 | 13,89% | 0,45% 10400 | 9.76% |
septembrie | 3,69% 0,4(3%'#11306 J\4.'3'1'% 0,52% | 12000 | 10,01%
‘octombrie  3,51% | 0.53% 12200 14.29% 1 0.65% 114800 | 12,23%




Evolutia audientef nostului MOLDOVA 1, indicator AMR
(lanuariz-octombrie 2024/2025)
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in tabelele de mai jos prezentam topul audientelor posturilor monitorizate (2024 si

2025), separat pe trei perioade: lanuarie-aprilie, mai-august, septembrie-octombrie. In
2025 TV Moldova 1 se afla stabil pe locul trei dup3 indicii de audienta, iar in 2024 - pozitia
postului difera - pe locul 7 in ianuarie-aprilie, pe locul trei in mai - august si pe locul 7 1n

septembrie-octombrie.

AUDIENTA TV MOLDOVA 1 IN COMPARATIE CU ALTE POSTURI

AUDIENTA TOTAL INDIVIDUALS, IANUARIE-APRILIE 2025, ORA 6.00 - 24.00

= ERETT - - T s

POSTUL TV ianuarie - apﬂhe 2025
SHR% AMR% | AMR
( D
L Cinemal Wim_mkiﬁ?_é,_?)é%ﬁiﬁ 10,99% 1 22600
2 [wmaltv __""4,76%_'"'” 0,76% 17500
3 ILIGIOLI‘DOVA1 - "__]'3,74%““' - !\-0.59% 13600
T Moldova2 073% | 0,12% 12650

AUDIENTA TOTAL INDIVIDUALS, IANUARIE-APRILIE 2024, ORA 6.00 - 24.00

. POSTULTV | SHR% AMR% | AMR

| ‘Cinema1 ’7,57% 121% | 28100

2 FCana|5 | 6,68% 1,08% | 25200

|'3. T PRO TV ' | 481% 1079% | 18200 |
;4 MEGA CTC ;4,15% ’10,69% 15900

5. Jurnal TV T 386% 0.63% | 14700




(6. [Tvs ' ' - [368% ’0,62% 14400
| |

7. MOLDOVA1 - 1 3,55% 1 0.59% | 13600

Moldova 2 0,76% 0,13% 2958

AUDIENTA TOTAL INDIVIDUALS, MAI - AUGUST 2025, ORA 6.00 - 24.00

. | POSTUL TV ‘ mai - august 2025

1 !’SHR% | AMR% AMR

T Cinema 7.74% ‘ 0,89% 20300

2. [ Jurnal TV 4,79% \ 0.57% 13100

3. MOLDOVA1 T 7375% "_':"o,’zﬁ% "__"': 10100
Moldova 2 0,73% 0,09% | 1992

AUDIENTA TOTAL INDIVIDUALS, MAI - AUGUST 2024, ORA 6.00 - 24.00

POSTUL TV " SHR% | AMR% | AMR
1. [Cinemat - 1800% | 0,97% 22500
2. MEGACTC T 643%  |o80% 18700
3. moLboval N ”ii*zi',oé% 0,50% 11700
— Moldova2 " 074% 1 0.09% - 2087 |




AUDIENTA TOTAL INDIVIDUALS, SEPTEMBRIE-OCTOMBRIE 2025, ORA 6.00 - 24.00

—mm—— —_— =S -

[ POSTUL TV septembrie - octombrie 2025
-
iSHR% AMR% AMR
1. | Cinema 1 7.30% ' 10,95% 121700
|
2. | Jurnal TV ‘5,30% " ' ‘o’,72% 16400
{ , B
3. MOLDOVA 1 4,30% 0,58% 113400
‘ "Moldovai"_ - |085% ' ’0,12%_' | 2668
|

AUDIENTA TOTAL INDIVIDUALS, SEPTEMBRIE-OCTOMBRIE 2024, ORA 6.00 - 24.00

’ POSTUL TV f SHR% AMR% AMR
1. Cinema | ' 6,89% 0,96% 11800
2. Jurnal TV o 1 4,85% 1 0,70% 16200 |
3. ’PF?OTV fa,am 0,79% 18200
4 MEGACTC T a15% 0,69% | 15900
5. | Exclusiv | | 1380% 1054% 12500 |
}6. RE ' 13.79% 0,55% | 12700
L‘/. MOLDOVA 1 ' 3,59% | 0,51% 11800

Moldova 2 0,60% | 0,08% 1969 |




O cercetare a prime-time-ului de dimineatd si de seard, in comparatie cu alte

posturi de televiziune, poate indica punctele-forte si pe cele slabe ale postului analizat.

Pe segmental matinal ( ora 7.00-9.00) Moldova 1 difuzeazd programul de
infodivertisment ,.Buna dimineata”, care se afla in topul audientelor in comparatie cu alte
posturi. De mentionat, ca, in general, putine sunt posturile care propun telespectatorilor
programe in direct, in prima difuzare in spatiul matinal. Majoritatea se pliaza pe reluari

ale diferitor genuri de programe- divertisment, stiri, documentare S

Emisiuni matinale. Septembrie-octombrie 2025, Total individuals

! Postul, emisiunea SHR% AMRY% AMR
: 1 Moldova 1. Buna dimineata, ' 7,48 % | b,39 % - 9050
| ora 7.00-9.00 !
I 1 |
2. | Cinema 1. Hosoe yTpo, ora ‘ 5,70% ’ 0,36% 8304
| 7.00-10.00
3.  Tv8.intreaba Ghetu,ora  4.96%  O011% 12485
i 5.40-7.00 ( reluare) ! |
| l
4. | Jurnal TV. Popcorn Show, | 3,79 % ’ 0,20 % 4694
| ora 7.45-9.30 ‘ |
5. | 7TV. Destine. ora 7.20-810 182% 010 % 2188
| 6. | ONE TV. Dimineata, ora ”, 135% |0,06% 1316
‘ 6.00-8.30 ! '
o N .

In prime-time-ul de seard TV Moldova 1 difuzeaza stiri, talk-show-uri social-

economice si politice,

intr-o analiza comparativd a principalelor programe de stiri ale posturilor
monitorizate, programul ,Mesager” se bucurd de cea mai mare audient3 si respectiv,

credibilitate.



Principalele buletine de stiri ale posturilor. Septembrie-octombrie 2025, Total individuals

wpoé-t_u_l_f\/“, emisiunea ISHR% - [AMR%  |AMR
1. ’ Moldova 1. Mesager, ora 21.00 r 9,32% 3,10% 71139
2. Jurnal TV. Jurnalul orei 19.00 90%  217% 49716
‘3. | PROTV. Stirile PRO TV Chisindu, ora 20.00 | 7.73% | 2.37% 54500 |
4. | Cinema 1. Buletin informative, ora 19.00 6,76% 1,65% 3799
5. | Tv8. Stiri, ora19.00 ' 6.17% 1,47% 33833
6. | Exclusiv TV. Stiri , ora 18.00 251% | 044% 10130 |
Lf. 7TV stir, ora19.00 [ 220% f 0,68% | 15534
/8. | ONE TV. Info ONE, ora 21.00 i 2,07% | 0,64% | 14721

~Secretele puterii”, Jurnal TV, situdndu-se pe locul

gry=ase ey Sstves - S = ]
La capitolul talk-show-uri, TV Moldova 1 cedeazd locul de frunte emisiunii

doi cu ,,Buna seara”. Celelalte

emisiuni de dezbateri ale posului national se regasesc pe locul 7 -,In context”, pe locul

10 - ,Scaner” si pe locul 11- ,Pe fat3d”.

Talk-show-urile social-economice si politice. Septembrie-octombrie 2025, Total

individuals
| Postul TV, emisiunea | SHR% _\ AMR% AMR
B ’ Jurnal TV. Secretele puterii, ora 20.00 i7’,215% 244% 55062
2. ‘ Moldova 1. Buna seara, ora 20,00 ' 6,34% 2,04% 46918
% |PROTYIN profurdime cu Lerens Bogza, ora 618% 1.85% 42536
1 20.00
*ffqumaa"T\'/.‘a:abmeturdm Umbra, ora 2000 | 6,54% | 1,73% | 39613
5. ‘ Jurnal TV. Ora expertizei, ora 20.00 | 5,25% 1,68% 38474
6. | Jurnal TV. Tpurrep, ora 20.00 5.00% 1.60% 36831
7. | Moldova 1. 1n context, ora 19.15 4,74% 1,50% _._354:459*_
F. 'TV8. Cutia neagra cu Mariana Rat, ora 1 4,07% | 1.27% 29200
20.00




’? [ TV8.Hosas Hepens ¢ Anatonvem [ons, ora 13.66%  [120% | 27489
1 20.00 | |
110. | Moldova 1. Scaner (rus), ora 21.30 7 1354%  |1,03% | 23672

. |_|V|6|dova 1. Pe fata, ora 21,45 1 3,44% 0,95% 21875

R : ; = =
112, (Exclusiv TV. Vocile puterii, ora 19.30 i 1,55% 0,45% 10315

Asa cum anul 2025 a fost un an electoral, si dezbaterile la TV Moldova 1 au avut un
nou format (cu public, cu emisiunea ,Chekaton” difuzati imediat dupa dezbateri, cu
indicatori de audienta dupa cum urmeazd SHR% - 4.27%. AMR - 29028), am urmarit cum
au apreciat telespeclatorii dezbaterile cu aceste elemente noi. Cifrele de audienta
situeaza TV Moldova 11in top, canalul public de eleviziune obtinind cele mai mari audiente

pe segmental dezbaterilor electorale.

Dezbateri Electorale. Alegerile parlamentare 2025 (septembrie), Total individuals

Postul TV, emisiunea _ ' SHR% | AMR% | AMR
1, ’ Moldova 1. Dezbateri electorale | 5,99% 1,28% | 29444
2 1TV8. Alege liver. Dezbateri electorale ' 461% | 0.69% 120393
‘3. PROTV.TevotezilaPROTV 1 423%  Toe6% 113990
I 4, | Jurnal TV. Alegeri parlamentare 2025. ‘ 3,39% 0,44% | 10175
Dezbateri |
5. 7TV Dezbaterielectorale 2025 206% 1 0,32% | 7292
6. | Exclusiv TV. Dezbateri electorale | 0.85% | 10.23% [5259
i2025. Alegeri parlamentare ‘ |

in tabelele de mai jos am urmdrit audientele medii ale emisiunilor, structurate pe
genuri, pentru perioada ianuarie-octombrie 2025, in scopul posibilitatii de comparare a
audientelor. Am mentionat zilele si orele de difuzare, pornind de la premiza ca in prime-
time-ul de seara, chiar daca cotele de piata sunt mai mici, numarul telespectatorilor, in
medie pe minut, este mai mare.

Stirile au audiente bune in mod constant. Cele de dimineata au cote de piatd mai
mari, cele de seara - un numar de telespectatori mai mare. Emisiunea .Verificat” este un

proiect nou, care s-a inscris foarte bine in programul Moldova 1, inregistrind cote de



audienta peste media per canal. Un alt proiect nou - , e upeTeT cakypa”, a depasit,

dupa audiente productiile amplasate Tn acest segment de timp.

AUDIENTA EMISIUNILOR TV MOLDOVA 1, IANUARIE-OCTOMBRIE 2025, TOTAL

INDIVIDUALS

NEWSROOM
(Nr. | Titly ' ' SHR% | AMR% 'AMR
| d/o

1. |stiri, ora7.00, luni-vineri 8,13% | 0,36% 8235
3. | Stiri, ora 9.00, luni-vineri 6.07%| 0,41% 9376
4. | Stri, ora 13.00, luni-vineri | 4.80%| 0,44%  |10100 |
5. | Stripe scurt, ora 16.00, luni-vineri  [531%]067% 15300

6. |Stiri, ora17.00 (rus), luni-vineri 5,62% 0,81% 18500
7. 1 stiri, ora 19.00, zilnic - 4.21% [ 0,93% 21200
8. Mesager, ora 21.00, zilnic o 7 | 9,32%] 2,77% 63600
’T' in context, luni-joi, ora 1915 | 3.79% | 0,55% 12500
| 10. | Scaner, duminicd, ora 19.15 1 3.01% 5_0,79%“ 118062
1. | Pe fata, luni, ora 21.30 U399%10 25081

12. | Verificat (proiect nou), luni-vineri, ora 21.25 6,41% | 2,08% 47824
113, | Raspunzi si cstigi, duminica, ora 17.30 2,70% | 0,65% 14821
14, I ne useret cakypa, luni-vineri, septembrie, ora 2,20%; 0,24%__ o 7175«492
i 16.30 |
NEWSROOM SPORT

Nr. | Titlu 'SHR% | AMR% | AMR |
d/o ‘ .

1 i"gt'iri"sportive, luni-vineri, ora 8.00, 17,7% | 0,44% 10000
2. "I Stiri sportive, luni-vineri. ora 13.30 ‘“,73,67%; 0,35% 8012
3. Stiri sportive, luni-vineri, ora 21.30 516% | 1.40% 132000 |
4, EArena sportiva, luni, ora 20.00 2,27% | 0,55% 12652




In cadrul Redactiei social-economice a fost lansat proiectul ,Banii” - o emisiune cu
tematica economica, audientele carei sunt similare cu audientele emisiunilor de acest
gen. Emisiunile, lansate mai devreme - ,Pamant si oameni” si ,Gagauz metdani”, |a fel,

si-au gasit publicul-tinta pe potriva.

REDACTIA SOCIAL-ECONOMICA

Nr [ Tily - ' SHR% | AMR% AMR
d/o, |

1. | Buna seara, joi, ora 20.00 | ' 4,176% ' 1.27% 1 29069

ﬁz Reporter pentru sinatate, smbats, ora 8.30 3,02% | 0,23% 5198

‘3. [Vector European, ora 18,00, duminica | 285% 0,48% 11128

i 4. ! Dimensiunea diplomaticé, duminicé, ora 18,00 | 2,00% | 07,2178%_- 7W
5. | Gagauz meydani, duminica, ora 13.30 Jzﬂzz% 0,36% 8211

6. [Unda Bugeacului, luni, ora 13.40 12,69% |0,28% 6348
7. | Hauw obuwimn fom, marti, ora 13.40 . ,97% | 019% 4324

< 1' = oz - S

" 8. | Lo TuHeBwK, SAmbats, ora 15.30 i""z,m% 1 0,30% 6983

9. | Pamant si oameni, duminica, ora 14.00 13.81% [ 0,62% 14231

10, | Departe Aproape. duminica, ora 17.00 | 3,00% | 07,63'%_ 77%173_

.| Banii (proiect nou), vineri, ora 18.30 7 R 236% - _O',?TB}’/;—%SE
12. | Focus Europa, sdmbita, ora 17.00 2,34% |0,38% 8730

REDACTIA CULTURA

N [T - |SHR% |AMR% | AMR

gz ll

1. [Cultora, sdmbata, ora 16.00 - 11.89% 1029% | 6747

2. Lanoiin sat, sambata, ora 14.30 o an% l053% w2192
3. iﬁzam duminica, ora 14.45 %3,19'%“; 0.60% | 13697

‘q. ' Prin muzica in Europa, sdmbata, ora 18.00 ‘ 2,48% ' 0,47% 10691
/5. | Nova ARS cu Valeria Barbas, sambata. ora 16.30 | 211% 0,33% | 7542




‘6. |stinou, sambats, ora16.30 [260% [043% |[9985

7. -_-_é(‘er,qa Ha Bblcor;sia%ﬁala_é}g 7 :%6_._m-_"-—-_;w2.36% 0,42% 9629
’_éf' 'Magazinul copiilor, sdmbata, ora 9.00  [297% | 028% | 6460
\9. | cuvintele credmtel dﬁﬂ{lc_a_o_raé 00 588% 0,19% 4391
f_10._ | Saludm aminte, sAmbata Si duminicd, ora7.45 | 3,47% | 0.08% 11823
i'n. ~inritm de dans, sémbata, ora 16.30 223%  035% | 8090
‘ 12. | Domnului s& ne rugam, de sarbatorile religioase, | 8,98% 0,96% | 22078

ora 9.00 |

113, | O seardin familie, sAmbétd, ora 1905 | 5.63% "1',26'5/0 28841
im. ' Moldova de patrl_mbmu durﬁ;ﬂge{ ora ééb_“——?_?_B% 7 | 0,33% 7642
REDACTIA DIVERTISMENT

Nr | Titlu ’ ~ SHR% AMR% | AMR |
d/o |

|

ENl Buna dimineata, luni-vineri, ora 7.00 _ R | 551% | 0.30% 6989
2. | Zi de bine, luni- vineri, ora 9.15 ‘ 3,72% | 0,25% 5797
3. jﬁ'e"st_umo luni-joi, ora 17.30 3,00% | 0,55% |12600
4. T Tribute. '/-\plauéerléﬂscfena deschis, vineri, ora 19.10 4,50% | 1,10% | 23345
DEPARTAMENTUL PRODUCTIE MULTIMEDIA PENTRU COPII

N T - !SHR% AMR%  AMR
d/o '

1. Zuper show, duminica, ora 9.00  2.92% 0.36% 8185

L = .




MOLDOVA 2

N
Q.

Moldova 2 se afla intr-o etapa de transformare institutionala si editoriala, orientata
spre:

« consolidarea rolului public

« modernizarea ofertei culturale si educationale

+ extinderea continutului live, social si civic

« dezvoltarea capacitatilor tehnice si de infrastructura
« diversificarea publicului si cresterea impactului

In acest context, evolutiile de audienta din 2025 reprezinta indicatori directi de
validare a reformei si repozitionarii.

Evolutia audientei — AMR 2024 vs 2025

Lund 2024 2025 Evolutie
lanuarie 3437 3501 +1,9%
Februarie 3149 2764 -12,2%
Martie 2735 2441 -10,8%

Aprilie 24541870 -23,8%
Mai 2549 2180 -14,5%
lunie 25401728 -32,0%
lulie 1739 2141 +231%

August 1433 1904 +32,9%



Lund 2024 2025 Evolutie
Septembrie 1704 2 302 +35,1%
Octombrie 2 208 2 984 +35,1%

Diniulie 2025, canalul intra intr-o faza clara de crestere, recuperand si depasind
ritmul din 2024, acest lucru datorindu-se atit selectiilor mai riguroase, actualizarii si
remontarii materialelor din arhiva, cit si aparitiei produselor editoriale noi.

Profil demografic al audientel

Virsta

Segment Pondere predominanta

60+ ~67%
45-59  ~14%
30-44  ~9%

15-29 ~6-7%
Copii 4-14 ~2-4%

Interpretare

+ Audienta principala: seniori activi si public matur
« Semnale de crestere la tineri si copii (vard/toamna) > potential de dezvoltare

Distributia geografica

Zona Evolutie
Urkan ~31% (stabil)
Rural ~69% (nucleu consolidat)
Centru +~9 p.p. crestere

Chisinau  usoara crestere
Nord & Sud ajustare normala

Canal cu putere regionala — rol social important in teritoriu.
Moldova 2 devine:
« un canal matur, cu rol social consolidat
« platforma principald pentru publicul activ civic, cu un inalt grad de scolarizare.

« hub media pentru comunitate
« furnizor de continut live, educativ si cultural cu impact dovedit



Cresterea din T3-T4 2025 confirma directia strategica si potentialul de extindere.

PROGRAME EXTERNE : CELE MAI BUNE PERFORMANTE DE AUDIENTA

lanuarie - octombrie 2025 (cu rosu difuzari/audiente din ultimele 2 luni)

- Spune-mi cine sunt (miniserial dramd) - pana la 62.3 mii AMR

- Profesorul T (miniserial crime) - pdnd la 57 mii AMR

- Hotel Portofino (miniserial de epocd) - pana la 52 mii AMR

- Traversarea Atlanticului (miniserial drama de razboi) - pana la 50 mii AMR

- Agentia Copoii (miniserial comedie pentru familie) - pana la 49 mii AMR

- Cuba Libre (miniserial drama istorica) - pana la 44,6 mii AMR

- Spitalul Santa Rosa (telenovela medicala) - pana la 44,4 mii AMR

- Istoria vitezei (miniserial documentar) - pané la 40,6 mii AMR

- E si maine o zi (miniserial drama) - pana la 40 mii AMR

- Victor Hugo, inamicul statului (miniserial drama istorica) - pana la 40 mii AMR

- O familie imperfecta (miniserial de comedie pentru familie) - pana la 39,7 mii AMR
- Marile religii ale lumii (miniserial documentar) - pana la 39,2 mii AMR

- Agatha Christie impotriva lui Hercule Poirot (documentar biografic) - 38,6 mii AMR
» Tngern junglei (documentar protectia naturii) - 38,3 mii AMR

- Sting, un om liber (documentar biografic) - 36.6 mii AMR

- Zapovednik (magazin de satira politica in desen animat) - pana la 35,8 mii AMR
- Identitate furaté (serial crime) - pana la 35,5 mii AMR

- Lumina din hol (miniserial crime) - pana la 34,5 mii AMR

- Destine (miniserial documentar personalitati istorice) - pana la 34,5 mii AMR

- Infiltrat la Auschwitz (documentar istoric) - 32,5 mii AMR

- Departle de tine (miniserial romance) - pané la 31,8 mii AMR

- O familie buna (miniserial crime drama) - pana la 31,5 mii AMR

- Spionii Razboiului Rece (miniserial documentar) - pana la 31 mii AMR

- Strumfii (serial in desen animat) - pana la 31 mii AMR

- Lupul (serial in desen animat) - pana la 30,3 mii AMR



- Nicaieri nu-i ca acasa (miniserial de comedie pentru familie) - pana la 30 mii AMR
- Granita vitata a Europei (documentar istoric) - 29,9 mii AMR

- David Lynch, o enigma a Hollywoodului (documentar biografic) - 29,7 mii AMR

- Buburuza si albina (serial in desen animat) - pana la 29,5 mii AMR

- Chuggington (serial in desen animat) - pani la 29.1 mii AMR

- Spitalul regal (miniserial de epoca) - pana la 29 mii AMR

- Portret de razboi al unui popor (documentar istorie) - 28,9 mii AMR

- Nasterea lui Charlot (documentar biografic) - 28,8 mii AMR

- Aurul, valuta lacomiei (miniserial documentar) - pana la 28,8 mii AMR

- Casa sperantelor (miniserial de epoca) - pana la 28,5 mii AMR

- Yul Brynner, magnificul (documentar biografic) - 28,5 mii AMR

- Generalul Ishiwara, omul care a declansat rézboiul (documentar istoric) - 27,9 mii AMR
- OImos si Robles (miniserial politist de comedie) - pana la 27,6 mii AMR

- Kitty nu e o pisica (serial in desen animat) - pana la 27,3 mii AMR

- Nazare (serial daytime) - pana la 27.3 mii AMR

- Arthur Miller, un om al secolului sadu (documentar biografic) - 27,2 mii AMR

- Memory Lane (serial documentar formatii muzicale) - pana la 27,2 mii AMR

- Reginele uitate ale Epocii Fierului (documentar istoric) - 26,5 mii AMR

- Sisters (serial in desen animat) - pana la 26 mii AMR

Programe externe cu cele mai bune audiente la Moldova 2:
- Camus si Sartre, o prietenie spulberata - 19.5 mii AMR

- Gauguin, sunt un salpatic - 17,4 mii AMR

- Muzeul si miliardarul anticonformist - 17 mii AMR

- In atelierul Iui Mondrian - 15,1 mii AMR

- Diego Velasquez sau realismul sélbatic - 13,5 mii AMR

- Europa scriitorilor (serial) - pana la 13 mii AMR



